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O |AR Brasil & uma entidade sem fins lucrativos que tem como missao incentivar, desenvolver regulamentar e
promover o uso dos meios interativos para agdes de comunicagdo e marketing através da criag@o de normas e
padries para o planejamento, criagdo, compra, venda, veiculagdo e mensuracao de mensagens comerciais; do
intercambio de experiéncias e conhecimentos técnicos de seus associados; e de pesquisas e estudos que com-
provem a eficiéncia da midia interativa,

Messe sentido, estamos langando a primeira edicio de uma serie de indicadores sobre a Internet brasileira, que
tem como principal objetivo criar referéncia quando se fala em dados de Internet no Brasil,

Esperamos que esse trabalho possa ajudar os afiliados do AR Brasil na construgdo desse mercado, com dados
atualizados e relevantes, objetivando sempre o crescimento do mesmo.

EVOLUGAO ANUAL DO NUMERO DE INTERNAUTAS E PF zVISAO DO IAB BRASIL PARA 2007
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Esse numero inclui pessoas que usam a internet de
todos os locais de acesso comao residéncia,
trabalho, escolas, cyber cafés e ete,

Em quatro anos, o nimero de internautas cresceu
67% e o |AB Brasil estima que, até dezembro de
2007, a base de usuarios chegara a 37 milhdes.
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EVOLUGAQ ANUAL EM VISITANTES UNICOS - PAINEL RESIDENCIAL

18.000

Segundo o IbopefNetRatings, em dezembro de 2004,
14,4 milhdes de visitantes Unicos acessaram a inter-
net de suas residéncias.

Considera-se wisitante dnico o individuo com um
Unico endereco IP (ndmero de identificacio de cada
computador) registrado apenas uma vez no periodo
analisado.

O [AB Brasil estima que em dezembro de 2007 serao
cerca de 18 milhdes de wisitantes Unicos
residenciais,
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EVOLUGAO MENSAL EM VISITANTES UNICOS - PAINEL RESIDENCIAL

Em abril de 2007, foram registrados 15,8 milhSes de visitantes Unicos que acessaram a internet da residéncia,
segundo o IbopefMetRatings .

Esse numero & 15% maior que o mesmo periodo de 2006,
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EVOLUGAO ANUAL DO NUMERO DE CONEXOES(*) EM BANDA LARGA
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Fonte: Barémetro Cisco de Banda Larga no Brasil (1DC)

TEMPO MEDIO DE NAVEGAGAQ

Meta de Banda Larga em 2010 no Brasil: 10 milhdes de
conexies

Entre Dezembro 2003 e Dezembro 2006 o
crescimento do total de conexdes banda larga ativas
foi de 40.1%

A penetragdo saltou de 2,2% para 3,0% no mesmo
periodo,

*) Conzidera-se uma conexdo um computador conectado com a
internet através de servigo de acesso em banda larga,

0 internauta brasileiro @ um dos que passa mais tempo conectado,

Erm abril de 2007 foram em meédia 21h43min por usuario residencial,

Fonte: |IBOPE fMetRatings - RESIDEMCIAL
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EVOLUGAQ ANUAL DOS INVESTIMENTOS PUBLICITARIOS EM INTERNET E PREVISAQ IAB BRASIL PARA 2007

Em 2006 foram contabilizados RS 361 milhdes em
receita publicitaria na internet.

Esse numero representa o faturamento bruto dos
veizulos e nao inclui investimentos em sites de busca
e links patrocinados.
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O IAB Brasil estima que esse nimero devera crescer

em torno de 30% em 2007, chegando a cerca de

RS 470 milhdes até o final deste ano. Espera-se

. tambem que, ainda em 2007, seja iniciada a contabi-
¥ y ¢ & & lizagao dos investimentos em sites de busca e links

B Estimativa 14B EBrasil MWirneros em (0000 patrocinados.

Fonte: Projeto Inter-Meioz 2006

PARTICIPAGAQ DOS MEIOS EM INVESTIMENTO PUBLICITARIO (ANO 2006)

Aointernet recebeu 2,07% dos investimentos publici-
tarios.

Erm 2006, foi um dos veiculos que mais cresceu em
participagdo, com 35,% de crescimento, passando
de 1,6% para 2, 1% do total.
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Tz marca de 3,5% ate o final de 2009,
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